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2002
$40,238

6,678
4,352

3.09
1.52

2003
$43,377

7,853
5,186

3.69
1.64

＊ 1株当たり事業再編費用は合計で2001年度1.05ドル、2002年度0.50ドル、2003年度0.39ドルである。�
2001年度の数値は、営業権および耐用年数が限定されない無形固定資産の償却費、1株当たり0.15ドルを含む。なお、当該償却は、会計規則に基づき2002年度以降要求されない。�

一日に20億回、P&Gブランドは世界の人々の暮らしに接しています。�
パンパース、タイド、アリエール、オールウェイズ、ウィスパー、パンテーン、�
バウンティ、プリングルズ、フォルジャーズ、シャーミン、ダウニー、レノア、アイムス、
クレスト、クレイロール ナイスン イージー、アクトネル、ドーン、オレイなど、�
P&Gは高い信頼と高い品質をもつ、最大最強のブランド群を誇っています。�
"これらのブランドが少しずつ毎日のよりよい暮らしに貢献する"という約束を果たす
ため、世界約80カ国でおよそ9万8千人の社員が働いています。�

P&Gの約束�
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